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 تقرير :

ستهلك والتضخم  
ُ
 الرقم القياس ي لأسعار الم

 2222لعام 

 

 



 7 من 1 صفحة

 

 2222لعام التضخم و الرقم القياس ي لأسعار المستهلك 
 
 

لى أن الرقم القياس ي العام إ مصلحة الإحصاء والتعداد - وزارة التخطيطالبيانات الصادرة عن  تشير

اس ـعلى أس ةنقط 62.1بزيادة قدرُها نقطة  222.3ليسجل  2022 عام خلال رتفعإقد لأسعار المستهلك 

يُسجل2026 السابقالعام لال ـخ  ة ـنقط 225.2قابل مُ ، وي ـسن  (.%6.4) نسبة التضخممعدل   ، ل 
 

 معدل التضخم العام 

 ( 2222) سنة الأساس 

 معدل التضخم % العام

2212 9.9 

2214 25.9 

2217 25.8 

2212 13.6 

2212 -2.2 

2222 1.4 

2221 2.2 

2222 6.4 
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 7 من 2 صفحة

 

 2222  عامفي المجموعات السلعية خلال   إتجاهات الأسعارتحليل 
 

 

 في كل)على أساس سنوي(  2222 عامخلال سـجـــل معـــدل التضخم 
ً
                                          ،المجموعات السلعية إرتفاعا

 كان أبرزها كما يلي :

 .%7.2  بنسبة والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى السكن إرتفاع أسعار مجموعة   -

 .%7.2إرتفاع أسعار مجموعة النقل بنسبة  -

 .%6.6 إرتفاع أسعار مجموعة المواد الغذائية بنسبة  -

 .%6.4بنسبة  الملابس والأحذيةإرتفاع أسعار مجموعة  -

 .%4.2بنسبة  السلع والخدمات الأخرى إرتفاع أسعار مجموعة  -
 

 
 
نقطة، أي ما يُعادل  63.2نقطة بزيادة قدرُها  322.2 المواد الغذائيةمجموعة غ الرقم القياس ي في بل حيث

، %0.2نقطة ما يُعادل  0.5نقطة أي بارتفاع قدره  214.2 لمجموعة التبغ وسجل الرقم القياس ي ،4.4%

نقطة ما يُعادل  62.0ره نقطة، أي بارتفاع قد 434.1 لمجموعة الملابس والأحذية وكذلك سجل الرقم القياس ي

جل فقد س لمجموعة السكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع الوقود الأخرى . كما ارتفع الرقم القياس ي 4.3%

ل  64.0نقطة، بزيادة ملحوظة قدرُها  6.6.3فيها  وكذلك أرتفع الرقم القياس ي ، %..2نقطة، ما يُعاد 

جموعة الأثاث والأجهزة المنزلية ل  62.2بمقدار لمم  
ل  ..315نقطة ليُسَج  ، وأما %3.1نقطة، أي ما يُعاد 

. %3.3نقطة، أي ما يُعادل  66.2نقطة، بزيادة قدرُها  342.2فقد سجل الرقم القياس ي  مجموعة الصحة

 مقدارُه  لمجموعة النقلوكما سجل الرقم القياس ي 
ً
فاعا نقطة أي ما يُعادل  2..20نقطة ليصل إلى  63.2ارت 

 أرتفع فيها الرقم القياس ي بمقدار  الاتصالاتومجموعة ، 2.0%
ً
ل  0.2أيضا  

نقطة، أي  ..23نقطة، ليُسَج 

، أي بارتفاع قدره ..202 لمجموعة لمجموعة الترفيه والثقافة، وسجل الرقم القياس ي %0.2بارتفاع مقداره 

 مقدارُه  لمجموعة التعليم، كما سجل الرقم القياس ي %6.5نقطة ما يُعادل  3.6
ً
فاعا نقطة ليصل إلى  0.1ارت 

  لمجموعة المطاعم والفنادقوبالنسبة  %0.2نقطة، أي ما يُعادل  320.1
ً
فقد أرتفع الرقم القياس ي أيضا

 
ً
لا  

 مجموعة السلع والخدمات، وكذلك %6.5نقطة وما نسبتهُ  5.0نقطة، أي بزيادة قدرُها  342.6مُسَج 

دت ارتفاع في ال الأخرى  ه 
َ
  66.4رقم القياس ي مقداره التي ش

ً
لا  

  .%..3نقطة أي بزيادة بلغت  300.2نقطة، مُسَج 

 



 7 من 4 صفحة

 

ستهلك والتضخم
 
 الرقم القياس ي لأسعار الم

 ةيحسب المجموعات الرئيس
 

 ( 2222ساس ) سنة الأ                                                                                                               

 2222 2221 الوزن المجموعات الرئيسية ت
 معدل التضخم

 )على أساس سنوي(

 %4.4 327.8 364.0 32.2 المواد الغذائية 6
 %0.2 264.7 214.2 0.2 التبغ 2
 %4.3 434.6 461.1 1.4 الملابس والأحذية 3

السكن والماء والكهرباء والغاز وأنواع  4
 %7.9 191.3 622.3 22.2 الوقود الأخرى 

 %3.6 365.9 353.2 ..4 الأثاث والأجهزة المنزلية 5
 %3.3 348.8 332.1 4.6 الصحة 1
 %7.0 209.7 ..6.5 2.6 النقل 2
 %0.8 83.9 23.2 2.2 الاتصالات 2
 %1.5 207.9 204.2 2.2 الترفيه والثقافة .
 %0.2 380.6 320.0 4.0 التعليم 60
 %1.5 347.1 342.6 6.2 المطاعم والفنادق 66
 %3.9 300.7 3..22 3.6 السلع والخدمات الأخرى  62

 %6.4 222.4 275.7 122.2 الرقم القياس ي العام

 التخطيط. ، وزارةالمصدر : مصلحة الإحصاء والتعداد
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عدلا     2222عام أشهر التضخم خلال  تم 
 
 

 ( 2222) سنة الأساس                                                                                                                                                    

 على أساس سنوي  على أساس شهري  الشهر

 % 4.1 %  0.6 2222 -يناير 

 % 4.8 % 0.9 2222 -فبراير 

 % 5.7 % 1.1 2222 -مارس 

 % 5.5 % 0.3 2222 -أبريل 

 % 5.2 % 0.2- 2222 -مايو 

 % 5.0 % 0.1 2222 -يونيو 

 % 4.3 % 0.1 2222 -يوليو 

 % 4.3 % 0.2 2222 -أغسطس 

 % 4.3 % 0.2 2222 -سبتمبر 

 % 6.1 % 0.3 2222 - كتوبرأ

 % 2.2 % 0.3 2222 -ر نوفمب

 % 4.1 % 0.1 2222 - ديسمبر
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مات بيانية عدلات التضخم في المجموعات الرئيس ر س 
 
 ة يلمم

 على أساس سنوي 
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